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Com ja hem dit altres vegades el Gremi de Fruiters treba-
lla en iniciatives i projectes en benefici no només de frui-
ter, sinó també per a tot el col·lectiu. En aquest sentit
estem acabant de tancar i enllestir una campanya, que
veurà la llum en poc temps, que té com a objectiu bàsic
potenciar i incentivar el consum de fruita i hortalissa, inci-
dint en el concepte d’una alimentació equilibrada..De fet,
els fruiters som la cara i la veu de les fruites i hortalisses,
aliments vinculats directament a una dieta sana i saluda-
ble, i som els veritables prescriptors del producte que
venem.

La bon trajectòria de la Targeta Pagament Gremi (TPG),
iniciativa pensada per a fruiters i majoristes del Mercat
Central, i el Facebook del Gremi amb l’etiqueta Catalunya
Fruiters, iniciativa pensada per poder estar en contacte
directe amb el consumidor i el comprador final, són dos
aspectes a remarcar. 

Els resultats de la TPG del primer trimestre d’aquest any
2018 han superat les expecatatives previstes –resultat
que ens fa ser optimisme de cara el tancanment del l’any–
i el nostra Facebook suma  un gran nombre de seguidors,
molts d’ells persones que desconeixien l’existència del
Gremi.

Una vegada més recordar que un Gremi de Fruiters fort
amb el suport del major nombre d’agremiats és un Gremi
amb major capacitat davant dels diferents organismes ofi-
cials, ja sigui per posar en marxa nous projectes i iniciati-
ves o per afrontar tots aquells reptes que ens planteja la
nostra activitat.

El Gremi de Fruiters és un gremi actiu, dinàmic i operatiu
que treballa iniciatives en benefici de tots els fruiters. Per
això, animem a tots els fruiters que s’apropin al Gremi i for-
min part de la nostra entitat perquè tots hi sumem ●

Potenciem
fruita i hortalissa

EDITORIAL

Tino Mora i Esteve
President del Gremi Provincial de

Detallistes de Fruites i Hortalisses de

Barcelona

EDITORIAL
3 Potenciem fruita i hortalissa

GREMI
6 Servei de promoció del Gremi de Fruiters

8 Campanya per potenciar el consum de fruita i hortalissa

L’app fruitsaldia

Carnet d’agremiat del Gremi de Fruiters

9 El Facebook del Gremi de Fruiters segueix guanyant

seguidors

Servei de prevenció de riscos laborals

12 Els resultats de la TPG del primer trimestre superen les

expectatives

MERCABARNA
5 Mercabarna ha clausurat amb èxit el Congrés Mundial

de Mercats a Barcelona

MAJORISTES
14 Èxit de la campanya “Viu la temporada de calçots i car-

xofes amb molt de gust”

NOTES
18 Pantalles al frontal de les parades de Hnos. Fernández

López

Segona campanya de les regions ultraperifèriques

d’Europa

20 L’embalatge agrícola de cartró ondulat UNIQ va visitar

Mercabarna

La IGP Poma de Girona va promoure l’alimentació

saludable al torneig MIC

APARADOR
16 Degustacions de l’alvocat Exótica Premium

EDICIÓ

Gremi Provincial de Detallistes de Fruites

i Hortalisses de Barcelona

Mercabarna. C/Major, 75 

Pavelló G, 3a planta, 5è despatx 

08040 Barcelona

Tel  93 335 53 37 - 93 335 50 50

Fax 93 263 03 80

gremifruiters@gremifruiters.com

ADMINISTRACIÓ

Servi Gremi, sl

Tel  93 335 53 37

Fax 93 263 03 80

PREIMPRESSIÓ I IMPRESSIÓ

Punt Dinàmic, sl

REVISIÓ LINGÜÍSTICA

Glòria Trias

DIPÒSIT LEGAL

B-13.866-03

COL·LABORADORS

AGEM, IMMB, MERCABARNA.

DIRECCIÓ

Àlex Torres

COORDINACIÓ, DISSENY I

MAQUETACIÓ, REDACCIÓ I PUBLICITAT

Oscar Ortega. 610 211 323

hola@oscarortega.biz

www.oscarortega.biz

CONSELL DE REDACCIÓ

Tino Mora, Àlex Torres i O. Ortega.

Segueix-nos a       Catalunya Fruiters



MERCABARNA Catalunya Fruiters

www.gremifruiters.com

5

Del 16 al 18 d'abril, Mercabarna va celebrar el Congrés
de la Unió Mundial de Mercats Majoristes (World Union of
Wholesale Markets-WUWM), que integra els principals
mercats majoristes i minoristes de tot el món, a la seu
d'Alimentària i coincidint amb aquesta fira internacional.

L'esdeveniment es va centrar sobre l'eficiència i res-
ponsabilitat social dels mercats i va reunir més de 250
directius de mercats i professionals de l'alimentació de
26 països. Durant el congrés es van compartir i debatre
iniciatives dutes a terme amb èxit per alguns mercats del
món en els temes relacionats amb la sostenibilitat, la
generació d'ocupació i el compromís social, al costat de
la presentació d'un estudi sobre tendències de compra i
consum de productes frescos i altres aspectes impor-
tants com la digitalització.

NOU PROJECTE DE FERRAN ADRIÀ. Van destacar la participació
de Ferran Adrià, president de elBullifoundation i conside-
rat per molts el millor xef del món, amb la presentació
d'un nou projecte que està desenvolupant
elBullifoundation amb l'assessorament de Mercabarna.
"No hi ha llibres -ha destacat el xef- que expliquin, d'una
manera general i connectant coneixements, el producte,
per això en elBullifoundation estem creant la Bullipèdia
que constarà de 7 volums, 4 dels quals tractaran sobre
producte fresc i per als quals comptarem amb l'assesso-
rament d'experts en producte de Mercabarna".

NOVES TENDÈNCIES DEL CONSUMIDOR D'ALIMENTS FRESCOS. Durant
el congrés es van presentar les conclusions de l'estudi
encarregat per Mercabarna a Kantar Worldpannel sobre
Les claus per adaptar els mercats a les demandes del
nou consumidor d'aliments frescos a Europa (amb espe-
cial referència a Espanya, França, Gran Bretanya i
Alemanya), els Estats Units i Àsia (Xina).

Les grans tendències generals previstes, des de l'actua-
litat fins a 2030 des d'un punt de vista de consum de pro-
ductes frescos, es resumeixen en 8 punts clau: Hi haurà
més gent en el món, serà més gran, més rica, tindrà
menys temps, serà més tecnològica i voldrà consumir ali-
ments més saludables i locals. Tenint en compte aques-
tes tendències, hi haurà dos segments de consumidors
molt importants en els països estudiats, amb dos tipus de
demandes molt diferents, que ja s'estan albirant en l'ac-
tualitat. Tots dos segments estaran molt més sols que
ara, pels canvis socioeconòmics que ja s'estan observant
en l'actualitat (persones grans que viuen soles, descens
de la natalitat, augment de la població single ...).

ELS CONSUMIDORS DE MÉS DE 60 ANYS. Les persones de més de
60 anys, que cada vegada seran més nombroses pels
avenços de la medicina, compten amb més temps lliure
i mostren preocupació per cuidar la seva alimentació. Per
això, el 47% de la despesa en productes frescos que con-

sumeixen actualment és de fruites i hortalisses, i aques-
ta partida anirà en augment. D'aquest consum, el 10% és
de peix, xifra que es mantindrà. També ingereixen actu-
alment un 44% de carn, però aquest percentatge anirà
disminuint alhora que consumiran més pollastre i carns
ecològiques. Com aquesta franja poblacional disposa de
temps, anirà amb molta més freqüència a comprar i mos-
trarà preferència per adquirir packs petits a causa de les
seves dificultats per transportar pes.

Aquest perfil d'edat més avançada mostra preferència
pel petit comerç de proximitat o de conveniència, sem-
pre que aquest s'adapti a les seves necessitats, un trac-
te personalitzat i una bona relació qualitat-preu donat
que disposen de pocs diners, en general, però tenen
molta experiència en el producte fresc.

ELS COMPRADORS MÉS JOVES. La població compradora de menys
de 60 anys amb altres hàbits, tindrà un poder adquisitiu
més elevat, en general, segons aquest estudi, però dispo-
sarà de menys temps per comprar i cuinar. A Espanya, de
2015 a 2017, el temps que es destina a la cuina s'ha redu-
ït d'un 50 a un 45%, i es reduirà molt més. Per tant, la des-
pesa alimentària de la llar disminuirà considerablement i
augmentarà la despesa en el sector HORECA (hostaleria,
restauració i càtering) i els productes alimentaris que
estalviïn temps a la cuina. Això comporta un descens de
la compra d'aliments frescos, a través dels canals tradicio-
nals i un increment en els de fora de la llar.

Aquest segment de població comprarà més en els
supermercats perquè allà es podran proveir de tot d'una
sola vegada. Tindrà un perfil més tecnològic (a Europa,
dins de 8 o 10 anys, el ecommerce tindrà, de mitjana, el
10% de la quota de mercat pel que fa a l'alimentació). Es
tracta d'un segment exigent pel que fa a la informació
sobre el producte amb preferència sobre els aliments
saludables, locals i ecològics, i estan disposats a pagar
el sobre cost que això pugui suposar.sobreviure en un
món global” ●

Informació facilitada per Mercabarna

Mercabarna ha clausurat amb èxit el Congrés Mundial de

Mercats a Barcelona

El congrés es va celebrar a Barcelona en el marc d'Alimentària on es van donar cita més
de 250 directius de mercats i professionals de l'alimentació de 26 països.
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Servei de promoció del Gremi de Fruiters

El Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona disposa d’un fulletó informatiu dirigit a
aquelles empreses que vulguin promoure les seves mar-
ques, productes o serveis entre el col·lectiu de fruiters
de la demarcació de Barcelona. Des de fa anys, el Gremi
de Fruiters duu a terme aquesta línia de treball, ara amb
més visibilitat.

En aquest sentit, el  fulletó informatiu està publicat en
català, en castellà i en anglès.

Fins ara les experiències han estat molt positives amb
diferents marques de fruita com, per exemple, kiwi
Zespri, meló Bruñó 5 estrelles, pinya F.lli Orsero i
alvocat Exótica Premium de Cultivar. 

El Gremi de Fruiters compta amb professionals titulats
i amb experiència en comunicació, màrqueting i publici-
tat per dur a terme aquesta tasca.

SERVEI INTEGRAL DE PROMOCIÓ. La gestió promocional del
Gremi de Fruiters abasta tot els aspectes necessaris per
dur a terme una campanya promocional des de la seva
idea primària fins a produir les diferents peces:
–Disseny de l’estratègia promocional amb selecció i pro-
gramació de mercats municipals.

–Definició de pressupost a mida per a cada promoció.
–Gestió de llicències i permisos. 
–Enquestes al consumidor final, al fruiter i també a l’ope-
rador majorista del Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna.

–Coordinació i control de les diferents accions de la pro-
moció.

–Contractació de professionals especialitzats i de perso-
nal amb carnet de manipulador d’aliments.

–Disseny i producció del material promocional, com tau-
lells, cartells, bosses, marxandatge...

–Logística de la promoció.

ACCIONS DE SEGUIMENT. Aquest servei integral de promo-
cions també contempla accions de seguiment posteriors
com, per exemple, estudis de mercat per avaluar el ressò
de la promoció.
El Gremi de Fruiters també posa al servei de les promo-
cions les seves eines de comunicació:
–La revista Catalunya Fruiters per inserir-hi publicitat i
notes informatives.

–Enllaços al web del Gremi www.gremifruiters.com ●

El Gremi compta amb professionals titulats i experts en comunicació i màrqueting per dur
a terme qualsevol campanya promocional des de la idea fins a produir tot el material
necessari, a més de tenir en compte accions de seguiment i estudis de mercat.

El servei de promoció va dirigit a les
empreses que vulguin promoure les seves
marques i productes entre els fruiters de la
demarcació de Barcelona
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El Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona fa mesos que ha posat en marxa el Carnet
d’agremiat. Aquest carnet és de caràcter personal i
intransferible i compleix una funció identificativa que
posa en valor la figura del professional del comerç al
detall de fruita i hortalissa.

AVANTATGES. El Carnet d’agremiat neix amb la idea d’oferir
un conjunt de descomptes a l’agremiat en tota una sèrie
de serveis i productes relacionats amb el desenvolupa-
ment de la mateixa activitat comercial i relacionats amb
l’esfera personal.

Aquest carnet és una vella reivindicació de fa temps
que, per fi, s’ha convertit en una realitat amb la finalitat
de ser una eina útil per a tots els socis del Gremi de
Fruiters ●

>>Carnet d’agremiat del Gremi de Fruiters

El Carnet d’agremiat neix amb la idea de ser una eina útil per al fruiter.

El Carnet d’agremiat posa en valor la figura del professional fruiter.

>>L’app fruitsaldia. Aquesta app és una iniciativa del
Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona, amb la col·laboració de la firma Reset Control en
la part tecnològica, dirigida exclusivament als venedors i als
compradors del Mercat Central de Fruites i Hortalisses de
Mercabarna.
Aquesta app per a telèfons mòbils intel·ligents i tauletes tàc-
tils pretén ser un plafó virtual de publicació diària i en temps

real d’ofertes de fruites i hortalisses, a través d’aquests dispo-
sitius, de les empreses majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna, dirigides al col·lectiu de
fruiters.
La finalitat del desenvolupament de l’app frutsaldia és crear
una eina útil per als majoristes i per als detallistes de fruites i
hortalisses; en definitiva, una font més de noves possibilitats
de negoci ●

Un dels objectius essencials del Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de Barcelona com a
entitat és potenciar i incentivar el consum de fruita i hor-
talissa entre la població. Sota aquesta línia de treball el
Gremi de Fruiters està preparant una campanya on els
socis jugaran un paper molt important.

En aquests moments encara falta enllestir uns quants
serells i tancar definitivament la campanya tot i que ja es
pot avançar que els socis del Gremi de Fruiters a través
de les seves parades dels mercats i de les seves botigu-
es del carrer seran part activa de la campanya. 

PRESCRIPTOR. No cal recordar que els fruiters són els pro-
fessionals prescriptors d’una alimentació sana i equili-
brada quant a fruita i hortalissa a través de les recome-
nacions als seus compradors i clients sobre els produc-
tes que vénem.

El contacte directe i personal que té el fruiter amb el
seu client comporta un valor afegit que és únic, diferen-
cial i particular que cap altre format comercial pot esta-
blir, arribant moltes vegades a un elevat vincle de con-
fiança entre fruiter i comprador.

>>Campanya per potenciar el consum de fruita i hortalissa

El contacte directe i personal que té el fruiter amb el seu client comporta un valor afegit
que és únic, diferencial i particular.

CAMPANYA. Missatges clars i definits, cartelleria impactant
i obsequis són alguns elements de què constaran aques-
ta campanya que durà a terme el Gremi de Fruiters que,
com altres iniciatives i projectex, és benefici de tot el
sector de fruita i hortalissa ●



El Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i
Hortalisses és en aquesta
xarxa social amb l’etiqueta
Catalunya Fruiters

El Facebook del Gremi de Fruiters segueix guanyant seguidors
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L’objectiu és utilitzar la
difusió de Facebook per
incrementar el consum de
fruita i hortalissa a l’àmbit
de Catalunya

El Gremi de Fruiters dur a terme una campanya d’informació dirigida a tots els agremiats
sobre el compliment de la normativa relacionada amb la prevenció de riscos laborals.

Fa uns mesos el Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona va activar el nou servei
de prevenció de riscos laborals,
amb una tarifa econòmica molt ajus-
tada i raonable, amb la finalitat que
tot agremiat pugui accedir a complir
la normativa de prevenció de riscos
laborals.

En paral·lel també va posar en
marxa una campanya d’informació
dirigida a tots els agremiats sobre el
compliment amb la llei 31/1995, de
8 de novembre, de prevenció de ris-
cos laborals.

Servei de prevenció de riscos laborals

A prop de 12.000 seguidors compta
el Facebook del Gremi. Des del pas-
sat mes de març el Gremi de Fruiters
està present a Facebook amb l’eti-
queta Catalunya Fruiters i des de lla-
vors el nombre de followers no para
d’incrementar.

Entre aquests seguidors hi ha tot
tipus de perfil de població; caracte-
rística molt notòria ja que vol dir que
el nostre Facebook és interessant per
a tothom.

OBJECTIU. Cal recordar que L’objectiu
final de participar a Facebook és uti-
litzar el ressò i difusió d’aquesta
xarxa social per incrementar el con-
sum de fruita i hortalissa a l’àmbit de
Catalunya.

Per això, hi trobareu tot tipus d’in-
formació relacionada amb la fruita i
hortalisses com, per exemple, recep-
tes, característiques del producte,
productes de temporada...

INFORMACIÓ. En el web www.gremi-
fruiters.com, la revista Catalunya
Fruiters que publiquem cada 3
mesos, Facebook, i fins i tot a l’apli-
cació fruitsaldia, des del Gremi de
Fruiters es vol facilitar l’accés a la
informació del sector al fruiter, en
particular, i a la resta d’agents del
sector, en general ●

SEGURETAT I SALUT DEL TREBALLADOR.
L’objecte i caràcter de la norma és
promoure la seguretat i la salut dels
treballadors mitjançant l’aplicació de
mesures i el desenvolupament de
les activitats necessàries per a la
prevenció de riscos derivats del tre-
ball.

El compliment d’aquesta norma
requereix un estudi confeccionat per
un professional qualificat i amb la
titulació corresponent; estudi que
cada any ha de ser revistat i modifi-
cat en el suposit d’alguna modifica-
ció del negoci i/o contractació de

nou personal i recesió de contracte
d’algun treballador que consti a l’es-
tudi ●







La TPG supera les expectatives del primer trimestre
de l’any 

Els resultats del primer trimestre de
2018 ha estat superior a l’expectati-
ves estimades sobre l’activitat de la
Targeta Pagament Gremi (TPG),
superant els 500.000€ de facturació.
Els responsables del Gremi de
Fruiters apuntat que aquesta xifra
continua el dibuix alcista del passat
exerici 2017 i que la TPG es consoli-
da com un sistema de pagament de
liquidacions de les compres dels
clients de les empreses majoristes
del Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna.

REPTE 2018. Amb aquest resultat del
primer trimestre de l’any, que nor-
malment no es caracteriza per acon-
seguir valors alts, la previsió es
assolir el repte d’aquest any 2018:
arribar entre dos i mig i tres milions
d’euros de facturació de la TPG.

El nombre d’empreses majoristes
adherides al sistema de pagament
mitjançant la targeta TPG i l’incre-
ment del nombre de targetes en cir-
culació són dos fets que incideixen
de forma directa en l’augment del
nombre de operacions de la TPG.

Tot plegat dibuixa una línia ascen-
dent de la TPG des del seu inici i una
projecció futura amb un clar recorre-
gut de possibilitats de creixement.                                                                      

Actualment hi ha vintena d’empre-
ses majoristes adherides, que repre-
senten unes vuitanta parades del
Mercat Central –vegeu quadre
adjunt–, a aquest sistema de paga-
ment on el fruiter pot pagar les
seves compres amb la TPG.

La TPG és un exemple més dels
projectes que dur a terme el Gremi
de Fruiters en benefici de tot el
col·lectiu. Cal recordar que aquesta
iniciativa va comptar amb un treball
previ bastant important, complexe i

EMPRESA

Torres Hnos y Sucs

Capella Fruits 

Frutas y Verduras Flores 

Hnos. González Pastoret

Fruits Ràfols

Fruits Joan Serra

Churry

Deltabarna

Fruites i Hort. Gavà

Visa Fruits

Plátanos Ruiz

Fruites Artés

A. Martín Solà

Maleubre-Cano

Fruites i Verdures Ardiaca

Laumont

Fruits Figueres

Prats Fruits

F. Pau

Montse Fruites i Verdures 

Fruites Llonch

PAVELLÓ   NÚMERO

A 1021 - 1024

A 1038 - 1040

A 1060 - 1062 i 1029 - 1030

B 2001 - 2003

B 2030
G 7029 - 7031

B 2050

C 3034 - 3036

C 3041 - 3044

C 3057 - 3060

D 4022 - 4025 i 4028 - 4031

D 4038
E 5010

E 5001 - 5002

E 5005 - 5006

F 6015 - 6018

F 6023 - 6024

F 6029 - 6030

F 6037 - 6039

F 6047 - 6050

G 7009 - 7010

G 7011 - 7014

G 7034 - 7037

Empreses majoristes del Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna adherides a la TPG

>>Actualment hi ha un total de 22 empreses majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna, associades a l’AGEM, adherides al sistema de
pagament a través de la TPG, que sumen unes 80 de parades repartides entre els
set pavellons del Mercat Central on el soci del Gremi de Fruiters pot pagar còmoda-
ment les seves compres amb la TPG.
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Creix el nombre de
compradors que utilitzen la
TPG com a sistema de
pagament de liquidacions
de les seves compres a les
empreses majoristes del
Mercat Central



GREMI Catalunya Fruiters 13

www.gremifruiters.com

laboriós fins a arribar a la confecció
d’aquesta targeta i al seu llançament
a l´últim trimestre del 2014.

La tasca constant de promoció i
informació del Gremi de Fruiters
entre compradors i majoristes del
Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna i també la
pròpia dinàmica d’ús de la TPG són
factors que ajuden a dibuixar l’es-
mentada línia ascendent de la TPG.

També ajuden les diferents cam-
panyes promocionals que el Gremi
de Fruiters duu a terme per poten-
ciar la TPG entre els compradors i els
majoristes del Mercat Central de
Mercabarna.

CARACTERÍSTIQUES. La TPG és un siste-
ma de pagament impulsat i promo-
gut per al Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona, i compta amb la col·labo-
ració de l’Associació Gremial
d’Empresaris Majoristes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona i Província
(AGEM), amb el suport logístic de
Banc Sabadell i amb l’assistència tèc-
nica de Reset Control.

SER SOCI DEL GREMI. Remarcar que és
condició indispensable ser soci del
Gremi de Fruiters per disposar i fer
ús de la TPG.

QUÈ ÉS LA TPG? La TPG és una targeta
de crèdit totalment gratuïta, sense
cap cost de manteniment i persona-
litzada amb la imatge del Gremi de
Fruiters de Barcelona.

Aquesta targeta és una alternativa
de liquidació al comptat de les com-
pres efectuades a les empreses
majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna
associades a l’AGEM que s’adherei-
xin de forma voluntària a aquest sis-
tema de pagament.

AVANTATGES PER AL FRUITER. La TPG té
com a principal al·licient per als
detallistes un interessant descompte
d’un 2% cada 3 mesos de totes les
compres efectuades a través d’a-
questa targeta.

Altres avantatges són que amb la
TPG el fruiter paga al comptat, sense
necessitat de tràmits en metàl·lic ni
xecs bancaris, i que amb la TPG pot
gestionar millor les seves compres i
es facilita el pagament a les empre-
ses majoristes del Mercat.

El Gremi de Fruiters
impulsa i promou el sistema
de pagament TPG entre els
fruiters i les empreses
majoristes

Remarcar que és condició
indispensable i necessària
ser soci del Gremi de
Fruiters per disposar i fer ús
de la TPG

La TPG és un exemple més
dels projectes i iniciatives
del Gremi de Fruiters en
benefici del col·lectiu de
fruiters

Amb la targeta TPG,
l’empresa majorista cobra
al comptat, no a crèdit, i es
facilita així immediatesa en
el cobrament de les factures

AVANTATGES PER AL MAJORISTA. El principal
benefici per als majoristes és que
podran veure alleugerir-se les pòlis-
ses de crèdit que demanen als bancs
i, així, podran estalviar interessos en
el volum de pòlisses de crèdit.

Altres avantatges són que, amb la
TPG, el majorista cobra al comptat,
no a crèdit, i es facilita així immedia-
tesa en el cobrament de les factures,
a través dels TPV de Banc Sabadell, i
s’elimina el risc d’impagament.
WEB. A www.gremifruiters.com es
pot descarregar el díptic informatiu
sobre que és i com funciona la
Targeta Pagament Gremi de Fruiters
(TPG) ●�



L’Associació Gremial d’Empresaris Majoristes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona i Província (AGEM) i el Gremi
Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona van de la mà en la promoció del productes de
temporada.

L’any s’ha iniciat amb una exitosa campanya per pro-
moure un major consum de calçots i carxofes, dues de
les hortalisses més típiques de l’hivern. Entre les nove-
tats incorporades enguany destaquen la implicació de
Mercabarna com a organitzadora conjuntament amb el
dos gremis i els tallers infantils per contribuir als bons
hàbits alimentaris entre els més petits, en la línia de “5
al dia”. Ambdós gremis treballen ja en noves iniciatives
de cara a l’estiu i potenciar el coneixement sobre la
riquesa de fruites de proximitat que ens arriben amb
aquesta estació.

“Viu la temporada de calçots i carxofes amb Molt de
gust” ha donat nom a la nova iniciativa que els majoris-
tes de fruites i hortalisses de Mercabarna, els fruiters de
Barcelona, i Mercabarna van celebrar de l’1 al 15 de març
als mercats municipals de la capital catalana. Durant
aquests dies, es van repartir gratuïtament 30.000 exem-
plars d’una guia receptari amb consells i trucs per triar,
conservar i cuinar a casa aquestes hortalisses. La guia, a
més, va comptar amb l’assessorament gastronòmic de la
cuinera Maria Espín. L’objectiu va ser promoure un major
coneixement de les verdures i hortalisses de proximitat,
en aquest cas, la carxofa i els calçots, i com treure’n tot
el partit en el seu moment òptim de sabor i qualitat.

ACTE CENTRAL. L’acte central de la campanya va ser el dia
3 de març, quan es va celebrar el II Gran Tast Popular
amb 1.000 bunyols de calçot acompanyats de la salsa
tradicional preparada artesanalment. El tast es va cele-
brar al Mercat del Ninot a partir de les 11.OO del matí i
va comptar amb els consells de la cuinera Maria Espín.
Una altra novetat van ser els dos tallers infantils sobre
les hortalisses més festives que van encantar tan a grans
com petits.  

Èxit de la campanya

“Viu la temporada de calçots i carxofes amb molt de gust”

L’objectiu és promoure un
major coneixement de les
verdures i hortalisses de
proximitat, en aquest cas,
les carxofes i els calçots, i
com treure’n tot el partit en
el seu moment òptim de
sabor i qualitat

Majoristes i detallistes de fruites i hortalisses, junts en la promoció de producte de
temporada.
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Aquesta és la segona edició de la campanya dedicada
a les hortalisses d’hivern. La proposta de majoristes i
detallistes s’estrenava l’any passat amb molt bona acolli-
da entre els fruiters i la clientela dels mercats. En aques-
ta nova edició, Mercabarna s’ha sumat a la proposta.

GUIA RECEPTARI. Durant la campanya, els compradors i les
compradores dels 42 mercats municipals van rebre, de la
mà dels mateixos fruiters, una guia receptari sobre la
temporada de calçots i carxofes.

La cuinera Maria Espín ha col·laborat en la seva ela-
boració amb trucs per cuinar a casa aquestes hortalisses
de manera molt senzilla  i gustosa, i també per triar-les
quan fem la compra i conservar-les fins al seu consum.

La guia està accessible a la web www.deproximitat-
detemporada.cat ●�

Informació facilitada per l’AGEM

Des de l’esquerra, Toni Marrugat, gerent d'AGEM; els xefs Marc Castells i Maria
Espin; Elisabet Flores, Relacions Públiques d'AGEM; Josep Pañella, especialis-
ta en calçots i carxofes i membre de la Junta Directiva de l'AGEM; i Tino Mora,
president del Gremi de Fruiters.

www.gremifruiters.com





Entre maig i juny la firma Cultivar du
a terme degustacions de l’alvocat de
la seva marca Exótica Premium a
diferents mercats municipals de les
ciutats de Barcelona i de Cornellà de
Llobregat, amb la col·laboració del
Gremi Provincial de Detallistes
de Fruites i Hortalisses de
Barcelona.

SHOW COOKING. Una novetat d’aques-
tes degustacions és la realització
d’un show cooking on l’alvocat será
el protagonista. El show cooking es
durà a terme al mercat del Ninot.

Com última programació de
degustacions de l’alvocat Exótica
Premium i per fruir encara més i
millor d’aquesta fruita, aquest alvo-
cat s’acompanya d’un preparat d’es-
pècies: “guacamole mix”.

OBJECTIU. Donar a conèixer als com-
pradors de fruites dels mercats
municipals les propietats que dife-
rencien aquest alvocat dels altres és
l’objectiu principal d’aquestes
degustacions.

Durant els dies de la degustació es
regalarà una bossa de la marca
Exótica Premium a cada client dels
fruiters que compri aquest alvocat.

SELECCIÓ. Sobre la marca, els respon-
sables de Cultivar comenten que
“vam crear la marca Exótica Premium
per tal d’oferir als nostres clients
més exigents fruita exòtica a l’alçada
de les seves expectatives. Nosaltres
mateixos seleccionem cadascuna de
les peces de fruita que envasem sota
la marca Exótica Premium, i només
admetem aquelles fruites amb la
millor qualitat gustativa. Fruites en
el seu just punt de maduració que
garanteixen el millor gust i textura”.
I afegeix que en clau de selecció,
“sabem que no és fàcil distingir
externament un bon alvocat d’un de
dolent. Per això els nostres profes-
sionals seleccionen amb la darrera
tecnologia només les millors fruites,
aquelles amb suficient proporció de
matèria seca per garantir la textura i
el sabor. A més, envasem només

Degustacions de l’alvocat Exótica Premium

aquells alvocats en el seu punt just
de maduració, llestos per ser consu-
mits. Així evitem que l’alvocat passi
massa dies en el punt de venda o a
les llars, sense poder ser consumit
en el seu millor moment”.

PROPIETATS. En els últims anys, l’alvo-
cat s’ha convertit en un dels produc-
tes més comercialitzats de Cultivar.
L’alvocat està de moda: no només és
una fruita amb un gust exquisit,
gairebé addictiu, sinó que es tracta
d’un superaliment. En aquest sentit,
investigacions recents han demos-
trat que l’alvocat posseeix més
potassi que els plàtans, alts nivells
de greixos bons o monoinsaturats
que ajuden a reduir els nivells de
colesterol dolent i, fins i tot, poden
contribuir a la pèrdua de pes per la
seva capacitat saciant i gran quanti-
tat de fibra ●
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Els mercats
Programació de les degustacions de
l’alvocat Exótica Premium als segü-
ents mercats:

25 de maig:

● La Mercé
● Horta

26 de maig:

● La Concepció
● La Llibertat

1 de juny:

● Ninot
● Sants

2 de juny:

● Sagrada Família
● Sant Ildefons (Cornellà de Llobregat)

La novetat d’aquesta edició de les degustacions del’alvocat Exótica Premium de Cultivar,
amb la col·laboració del Gremi de detallistes, és la realització d’un show cooking.
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A la passada edició de Fruit Attraction a l’octubre de
2017 la firma Hnos. Fernández López va presentar la
seva nova imatge corporativa al sector hortofructícola i,
des de llavors, ha implantat aquesta nova imatge als
diferents nivells de l’empresa: web, papereria, retolació
de les parades als diferents mercats centrals... En aquest
sentit, als punts de venda del Mercat Central de
Mercabarna Hnos. Fernández López presenten la novetat
més recent amb la col·locació de pantalles als extrems
del frontal de les parades.

MOSTRAR CONTINGUTS. Amb aquesta novetat Hnos.
Fernández López dóna un pas endavant a l’àmbit de la
comunicació amb l’aposta per una nova forma de mos-
trar continguts que va en la línia de les noves tecnolo-
gies i que permet ser una plataforma de comunicació
més eficient i moderna. Així, la integració de les panta-
lles permet mostrar contiguts corporatius relacionats
amb l’activitat comercial de l’empresa i dels seus produc-
tes com també dels seus proveïdors.

De la mateixa manera que el sector evoluciona, Hnos.
Fernández López també ha evolucionat durant els seus
40 anys de trajectòria fins a transformar-se actualment
en una organització internacional amb major capacitat
de servei i major projecció de futur. La nova imatge cor-
porativa comporta un canvi radical de logo i modificació

Segona campanya de les regions ulttraperifériques d’Europa

Pantalles al frontal de les parades de Hnos. Fernández López

Les parades del Mercat Central de Fruites i Hortalisses de Mercabarna són les primeres
d’aquesta firma que incorporen les pantalles al seu frontal com una plataforma de
comunicació més eficient i moderna.

L'escala del veler històric Le Marité a Alacant i la inaugu-
ració de la mostra fotogràfica "Exotic Taste of Europe" a
bord del mateix són les primeres accions de la segona
campanya de les regions ultraperifèriques d'Europa pre-
sentada a la ciutat llevantina el passat més d’abril.

Tres organitzacions agrícoles de les esmentades
regions productores de plàtans (ASPROCAN, Espanya) i
bananes (Gesba, Portugal i UGPBAN, Martinica i
Guadalupe) lideren la campanya que difon la qualitat
dels seus productes agrícoles i el logo europeu que els
certifiquen, així com la importància del sector per a l'e-
conomia i el medi ambient de les RUP.

COMPETITIVITAT. La campanya cofinançada per la UE i sota
l'eslògan "El logo de les regions ultraperifèriques, nascut
amb estrella europea" es desenvoluparà així mateix en
altres països europeus: Portugal, França, Bèlgica,
Alemanya i Polònia.

El logo RUP ha estat creat per la Unió Europea per
millorar la competitivitat de les regions europees ultra-
perifèriques en el mercat interior i enfront dels produc-
tes procedents de tercers països, que no formen part de
l'espai comunitari.

La campanya, que es va iniciar el 2017, continuarà fins
2019. A més de l'exposició itinerant a bord del veler Le
Marité, el programa també inclou exposicions fotogràfi-

de nom. En paraules de Montse Montané, responsable de
màrqueting i comunicació de Hnos. Fernández López, “la
nova imatge corporativa respon a la projecció de futur i
fortalesa de la companyia” i afegeix que “la nova imatge
conserva el nom Fernández perquè, alhora, aprofitem el
bagatge de coneixement i experiència dels nostres fun-
dadors, la família Fernández, i també el reconeixement
del sector” ●

Parades de Hnos. Fernández López al Mercat Central de Fruites i Hortalisses
de Mercabarna amb la nova imatge corporativa i pantalles als extrems.

ques a les capitals dels països citats, a més d'Espanya,
així com activitats pedagògiques sobre els productes
agrícoles amb la participació de professors i alumnes
d'escoles del continent europeu i de les regions ultrape-
rifèriques d'Europa.

Aquesta campanya col·lectiva i trienal difon també
informació a la web www.exotictasteofeurope.eu i a xar-
xes socials a través de facebook (“Exotic Taste of
Europe”) ●
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La Indicació Geogràfica Protegida Poma de Girona va
promoure l’alimentació saludable en un dels tornejos
de futbol i bàsquet base més importants del món, el
MIC –Mediterranean International Cup. Per aconseguir-
ho, Poma de Girona va lliurar una poma després de
cada partit a tots els nois i noies que va participar al
torneig. La competició es va dur a terme del 28 de març
a l’1 d’abril i va portar a equips d’arreu del món a diver-
ses seus de les comarques gironines, on es disputaran
els partits.

Llorenç Frigola, president de la IGP Poma de Girona,
va explicar que formar part del MIC els hi ha permés
“donar a conèixer els beneficis de la fruita a nois i noies
que participin al torneig”, i va assegurar que d’aquesta
manera “estenen la IGP Poma de Girona arreu del món”.
Frigola va recalcar la importància de “promocionar els
hàbits saludables en un entorn on els esportistes són
els protagonistes principals”, i va recordar que “consu-
mir almenys cinc racions de fruita i verdura és clau pel
correcte desenvolupament vital i esportiu de les perso-
nes, especialment dels més joves”.

LA IGP POMA DE GIRONA. Poma de Girona és una
IndicacióGeogràfica Protegida (IGP) en la que s’agrupen
tres empreses que s’ocupen de la comercialització de la
poma: Girona Fruits (Bordils), Giropoma Costa
Brava (Ullà) i Fructícola Empordà (Sant Pere
Pescador). La IGP Poma de Girona compta amb 79 socis
productors que representen un total de 1.700 hectà-
rees productives distribuïdes entre el Baix Empordà,
l’Alt Empordà, La Selva i el Gironès. Poma de Girona cul-
tiva quatre varietats entre les quals trobem Gala,
Golden, Red Delicious i Granny Smith.

La proximitat del mar Mediterrani i dels Pirineus fa
que les plantacions gaudeixen d’un clima privilegiat. A
més, la Poma de Girona està mundialment reconeguda
com un producte de qualitat, segur, de confiança i sos-
tenible. Els productors són fructicultors molt qualificats
que usen tècniques de producció integrada respectuo-
ses amb el medi ambient, responsables i sostenibles.
Alhora fan controls de qualitat estrictes i implanten sis-
temes de traçabilitat ●

La IGP Poma de Girona va promoure
l’alimentació saludable al torneig
MIC

Com és habitual els darrers anys, el segell de qualitat
UNIQ, l’envàs agrícola dissenyat i avalat pel conjunt de la
indústria espanyola de cartró ondulat, va visitar el Mercat
Central de Fruites i Hortalisses de Mercabarna i va obse-
quiar amb un detall a cada empresa majorista. La promo-
ció es va dur a terme durant la segona quinzena del mes
d’abril. La mateixa promoció també es va dur a terme al
mercat majorista de fruites i hortalisses de Mercamadrid.

El saber fer i l'experiència d'AFCO, Associació
Espanyola de Fabricants d’Envasos i Embalatges
de Cartró Ondulat, han permès desenvolupar el segell
de qualitat UNIQ, envàs de referència de cartró ondulat
per al sector agrícola, on la clau del seu èxit se centra en
haver sabut escoltar als operadors del sector i oferir una
solució a mida per fer arribar les fruites i hortalisses fres-
ques al consumidor final en perfecte estat.

AVANTATGES. UNIQ aporta valor afegit als productes hortí-
coles. Els principals avantatges que aporta l'envàs agrí-
cola de cartró ondulat UNIQ a la cadena de valor són
resistència, protecció, higiene, imatge, ecologia, rendibi-
litat i eficiència, entre d'altres. Les caixes de cartró ondu-
lat per a fruites i hortalisses que porten imprès el segell
UNIQ ofereixen seguretat, garantia i confiança.

L’embalatge agrícola de cartró ondulat
UNIQ va visitar Mercabarna

UNIQ ha editat un video d’instruccions de
muntatge, paletitzat i càrrega d’envasos
UNIQ.

VIDEO. UNIQ ha editat recentment un vídeo amb les ins-
truccions de muntatge, paletitzat i càrrega d’envasos
UNIQ.

El video conté diverses recomacions sobre les caixes
UNIQ, entre d’altres, de com col·locar les caixes per a
una correcta ventilació del producte, com muntar les cai-
xes per no perdre la verticalitat del palet, com calibrar
adecuadament el producte i la pressió interior... Tot un
conjunt d’informació presentada de forma útil, pràctica i
simple com una eina més a les mans dels operadors de
fruites i hortalisses per millorar encara més l’ús de les
caixes agrícoles UNIQ ●










